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【广交会展】

第122届广交会落下帷幕，中国外贸转型升级在加速
11月4日，第122届广交会落下帷幕。在当日举行的新闻发布会上，广交会新闻发言人、中国对外贸易中心副主任徐兵发布了本届广交会“成绩单”：采购商与会数量和出口成交额双增长。
在“成绩单”的背后，广交会正加速发展成为多功能的全方位对外开放平台，加快打造“智慧广交会”和“绿色广交会”升级版，引导企业转型升级，推动中国外贸持续稳定发展。

采购商数量和成交额双增长

“本届广交会境外采购商与会数量同比稳定增长，出口成交额同比增长。”徐兵说，采购商报到191950人，来自213个国家和地区，比上届增长了3.36%；累计出口成交额1986.52亿元人民币，比上届增长了8.2%。

走过六十多年历程，广交会被认为是中国外贸的“晴雨表”和“风向标”。徐兵表示，透过第122届广交会“成绩单”不难看出，中国外贸回稳向好势头在巩固，增长质量效益在提升，调结构转动力步伐在加快。

到会采购商结构正在加快优化，见证着中国外贸加快调结构的进程。来自亚洲、欧洲、美洲、非洲、大洋洲的采购商占比分别为55.52%、19.20%、14.51%、7.49%、3.28%，来自“一带一路”沿线国家和地区的采购商同比增长3.48%。

从到会采购商所属行业来看，电子及家电类占38.96%，日用消费品类占31.03%，家居装饰品类占28.54%，礼品类占27.15%，纺织服装类占25.23%。在成交方面，机电商品成交额同比增长5.4%，占成交总额的52.7%，位于各行业之首；对“一带一路”沿线国家出口成交额同比增长13.6%，占成交总额的31.1%。

佛山市趣途智能科技有限公司创始人朱务华表示，公司展出了自主研发的“智能背包伞”，这一产品具备背包、伞、蓝牙音箱、充电器等多重功能，吸引了大量采购商驻足，光采购商名片就收了将近两千张，生产订单已经排到明年。

徐兵表示，尽管采购商报到人数和出口成交均实现了同比增长，但我国外贸发展面临的不确定、不稳定因素仍然较多，许多采购商下单仍较为谨慎，6个月以内的中短单占80.4%。“总体而言，我国外贸发展稳中向好的基本面没有改变，在不发生大的风险事件的情况下，经过持续努力，预计我国外贸有望继续实现稳定增长。”

广交会和参展企业共升级

“广大参展企业从供给侧发力，持续加大设计研发投入，以创新引领转型升级，产品更新率持续提高，新品牌不断涌现，智能化、高端化、定制化和绿色低碳产品广受欢迎，向世界展示了‘中国智造’和‘中国品牌’的竞争实力。”徐兵说。

在第122届广交会上，不少参展企业深耕设计创新和打造自主品牌。三只鸟皮具有限公司贸易部经理常艳萍表示，公司专门组建了设计研发团队，着力打造“三只鸟”品牌，在原料采购和生产标准上更加严格，出口市场逐步扩大，今年出口额有望继续增长，超过2000万元人民币。

同时，广交会加快打造“智慧广交会”和“绿色广交会”升级版，采取综合措施促进企业加快转型升级。徐冰表示，本届广交会首次推出了大数据看板，进一步优化了展商展品查询系统，评选了“广交会出口产品设计奖五周年创新企业奖”，推行了《广交会绿色发展2.0计划》，在为采购商和客户提供更加精准、高效、绿色服务的同时，促进企业朝高质量、新设计、品牌化转型。

广交会电子商务有限公司总裁李晓滨表示，第122届广交会举办期间，“展会通”APP通过推送和匹配，便利采购商和参展商相互对接，大大提高了贸易效率，推送数据186万余条。

徐兵表示，广交会作为引导企业转型升级的重要平台，其功能正在丰富，正发展成为以贸易成交为核心，兼具结识客户、行业交流、贸易对接、设计引领、新品展示、品牌推广等多功能的全方位对外开放平台。
（国际商报 吴力 王旭光）

第122届广交会我市企业成交3930万美元，比上届增长3.29%
第122届中国进出口商品交易会（以下简称“广交会）于2017年10月15日至11月4日分三期在广州琶洲展馆举办。本届广交会正值党的十九大胜利召开，舟山交易分团贯彻落实十九大精神，以习近平总书记贺信和李克强总理批示为指引，在当前新时代背景下，进一步发挥广交会对外开放平台作用，坚持国家“一带一路”战略导向，积极帮助我市外贸企业加快培育竞争新优势，努力取得外贸新成效。
一、大会总体情况

（一）基本情况。本届广交会展览面积118.5万平方米，总展位数量60466个，共有境内外参展企业约25049家。出口展区按16大类商品设置50个展区，共有展位59483个，企业24429家；进口展区展位983个，来自33个国家和地区的620家企业参展。

（二）成交情况。本届广交会累计出口成交1986.52亿元人民币（折合301.60亿美元），比2016年秋交会（同比）增长8.2%，继续保持第119届双增长以来的良好态势。

（三）采购商情况。第122届广交会境外采购商与会191,950人，来自213个国家和地区，比2016年秋交会（同比） 增长3.36%。“一带一路”沿线国家采购商与会84,445人，同比增长3.48%。

大会统计的五大区市场：亚洲106,565人，占与会总人数的55.52%，同比增长1.70%；欧洲36,847人，占19.20%，同比增长4.21%；美洲27,861人，占14.51%，同比增长6.37%；非洲14,381人，占7.49%，同比增长4.48%；大洋洲6,296人，占3.28%，同比增长12.33%。

二、我市参展情况

（一）基本情况。我市共有参展企业27家，其中流通型企业4家，非流通型企业23家；共设展位61个，主要分布在家电、机械、汽配、工具、建材、礼品、玩具、宠物用品、鞋、体育及休闲用品等18个展区。

（二）成交情况。我市企业本届成交金额共计3930万美元，比上届增长3.29%，其中：第一期29个展位共成交2560万美元；第二期16个展位共成交650万美元；第三期16个展位共成交720万美元；

（三）成交商品。机电商品（机械、家电、工具、汽配等）继续保持第一，成交金额超过1750万美元；轻工类产品（体育休闲用品、玩具、礼品、宠物用品等）成交金额超过1350万美元，排名第二；五矿类产品（建材、卫浴、五金等）排名第三，成交金额近500万美元。
（四）采购商及市场情况

本届广交会我市主要出口市场格局仍未改变，而“一带一路”延线国家、金砖国家（除印度外）增长明显，主要出口市场如下：

第一期亚、欧、美各洲均表现良好，其中：欧洲及南美市场因采购商增长成交提升明显，非洲有所回落。一带一路延线：埃及、俄罗斯、伊朗、巴基斯坦、黎巴嫩等国家成交均稳定增长；传统市场中：美国和德国、法国成交略有增长；新兴市场中：墨西哥增长较明显。

第二期欧洲采购商恢复性增长及南美采购商增长明显，欧美市场继续得到巩固，成交稳定增长。一带一路延线：南非、埃及、沙特阿拉伯、俄罗斯、斯里兰卡等国家成交有所增长；新兴市场中巴西、智利表现突出，市场复苏及发展潜力较大。

第三期根据我市主要参展产品特点，欧美和大洋洲（澳大利亚）成为主要成交地区和国家。

三、主要参展特点

本届广交会继续保持第119届以来的出口成交和采购商双双增长的良好局面，呈现外贸回暖增长的态势，参展企业取得新的成效。在党的十九大精神鼓舞下，我市企业突出重点，发挥各自特色，多手段多举措培育竞争优势，拓市场、稳增长，为新时代外贸发展做出贡献。

（一）以重点平台夯实贸易促销基础。本届广交会，我市实际组织参展及供货、联营企业共31家。在当前外贸发展新时代，参展企业坚持认为：广交会依旧是外贸企业获取订单的重要平台，在广交会上坚持亮相和展示，是守住市场、保住份额的必要手段，也是获得出口订单、促进外贸新增长的重要途径。同时，各参展企业进一步发挥广交会作用，从原有以洽谈成交为主要功能的平台，提升行业分析、市场研究和产品发展等信息交流的平台。从实际参展效果来看，本届广交会每家企业都能或多或少、或大或小接到新、旧采购商的订单，参展效果继续保持广交会优秀平台的水准。

（二）以产品创新引导外贸出口成交。我市企业坚持创新发展，牢牢抓住产品创新“制胜法宝”，在复杂外贸形势下突破行业竞争困境。本届广交会我市每家参展企业都有20%—80%新产品进行展示，通过新品专区展示行业品牌形象，以研发水平展示企业形象，吸引众多采购商洽谈，我市机械、玩具、宠物用品、家电等多家企业以新品促成交，确保在本届展会上取得理想的参展效果。

（三）以高新技术培育国际竞争优势。针对当前参展企业规模小、技术水平不高的情况，我市深入挖掘，积极组织高新企业参展，以产品技术优势培育国际市场竞争优势。本届广交会，我市重点组织新型高级节能灯、LED灯为主要产品的电器企业参展，该企业多项专利产品以其功能新颖、技术含量高，获得市场及采购商认可。广交会上有10多位优质采购商意向明显，其中乌克兰和美国两个较大采购商意向成交均超过100万美元，双方将深入洽谈，公司将考虑扩大生产规模，转型加强外贸出口。

(四) 以品牌特色提升行业竞争核心。我市深入实施品牌战略，加强品牌促销，广交会重点突出金鹰、森森等省级出口品牌企业，并组织特色小家电、金塘螺杆、汽车配件、圣诞玩具和体育休闲等“舟山制造”自主品牌、块状经济企业17家参展，占参展企业总数62.96%。通过广交会平台，着力提升舟山品牌行业竞争力，优化产品结构，打造企业形象、行业品牌，争取重点市场客户的认可，突破行业竞争困境，努力取得外贸增长新成效。

四、展会管理服务

第122届广交会，我分团把党的十九大精神贯彻落实到广交会各项组织工作上，加强学习，深刻领会，切实提高认识，全面执行各项管理规定，规范参展秩序，确保广交会管理和服务工作不断规范，参展工作水平进一步提高。

（一）高度重视，组织学习十九大精神。按照省交易团要求，我分团团长和联络员在省交易团团部办公室集中收看十九大现场直播和有关报道，并要求全体参展企业及时收看。广交会三期，我分团都到展位现场与每家参展企业对十九大报告内容进行学习和交流讨论。企业参展人员也纷纷表示将深入贯彻党的十九大精神，努力拓展外贸发展，增强市场竞争力，培育贸易新业态新模式，推进贸易强国建设。我市将以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，以自贸试验区建设推进舟山开放经济新发展，以更开放理念推动形成外贸开放新格局。

（二）规范制度，提升管理服务水平。进一步落实完善广交会工作制度，设立舟山交易分团机构，交易分团和参展企业均明确广交会工作专人负责，制定《公共事件应急预案》、《保护知识产权工作方案》，签订《展位使用管理责任书》、《广交会保护知识产权承诺书》，切实遵守大会各项规定和要求，制度上保障各项工作有序进行。

（三）全面管理，确保参展工作有序进行。强化参展工作管理，继续做到“三无一确保”：一是无违规情况。贯彻落实各项管理规定，杜绝展位、证件违规使用现象，截止展会结束无违规情况发生；二是无违规产品。加强对参展企业和展品核查，确保无不良记录的企业和产品参展；三是无侵权行为。加强展品的审查，坚决制止侵权产品进入广交会，截止展会结束，我市无企业或产品收到知识产权侵权投诉；四是确保绿色特装。坚持绿色发展的理念，确保全市特装企业进行绿色环保特装，实现了绿色展位普及率100%的要求。

（四）注重效果，落实各项举措到位。一是加强展会服务管理，各项工作落实到位一件不漏，参展人员人身、财产及证件确保安全；二是加强企业参展调研。展会期间与企业负责人座谈，完成外贸形势调查问卷30份，撰写参展信息、阶段总结27篇，组织2家企业参加孟厅长座谈会及约谈；三是加强参展情况统计。完成企业成交统计、了解采购商洽谈意向、出口市场变化等，及时掌握最新情况并科学分析，合理调整，促进成交。
（市商务局外贸处 王海滨）
森森水族参展2017广交会，发力国际市场
2017年第122届中国进出口商品交易会（简称“广交会”）于10月15日在广州琶洲展馆隆重开幕。作为中国对外贸易的“晴雨表”和“风向标”，广交会每年都能吸引数十万来自全球各地的客商云集广州，互通商情，增进友谊，被誉为“中国第一展”。
森森集团外贸部经理周松华带队携工作人员赴会参展。本次广交会森森集团首先在10月15日至19日第一期小型机械展中展示了HG系列、ACO系列气泵以及太阳泳池泵、佳璐JDP系列变频水泵等产品；随后在10月23日至27日第二期宠物用品展中主要展示了YA、YB系列桌面鱼缸、ATK小鱼缸、AQ系列智能控制器以及格池过滤器、池塘泵为主的池塘用品等，充分展现了森森集团在行业内领先的研发、设计、制造能力。这些产品人气极高，吸引了无数国外客户驻足围观并询问了解，场面十分火爆，森森工作人员们应接不暇。
期间，舟山市商务局干局长及陈处长等领导还特地来到我公司展位慰问视察，详细询问了产品展出和客户下单情况，与现场工作人员进行了亲切交谈。
此次展会进一步提升了森森水族在国际市场的知名度及品牌影响力，助力森森开拓更广阔的海外市场，使森森产品更上一层楼。
         （选自森森网站）
【焊工情怀】

90后造船“女焊子”成网络主播
11月4日上午，在秀山岛常石集团(舟山)造船有限公司的2号船台，笔者见到了正在工作的唐其沙。栖身于一艘82000吨的大型货轮船体中，头戴安全帽、面带防尘罩、身着工作服的她正在钢板包围的船舱里，焊接着高难度的船身外板缝。

看起来“女汉子”的她，下班回到家又换上了一个新身份——网络主播。这让她在网络上迅速走红，目前已经拥有54.2万粉丝。

美女焊工的工匠情怀

唐其沙，1990年出生，重庆人。由于家境贫困，不到20岁的她选择了当时工资较高的电焊行业工作。5年前，唐其沙听说舟山造船业比较稳定，便和同为电焊工的老公来到舟山工作。

走在造船厂，鲜少见到女性的身影，像唐其沙这样年纪轻、颜值高的，更是少之又少。“别看我年纪轻，我和我丈夫都是‘大师傅’级别的。”唐其沙说，他们夫妻两人都拿到了船级社焊工最高级别认证——NK-A3Z技能认证。 
唐其沙每天早上5时起床7时上班，中午休息1小时，晚上7点下班，一天工作11个小时。由于电焊的弧光和火花容易造成烫伤，在唐其沙的工作服上清晰可见破洞，在她的脚上、腿上、甚至脸上都有疤痕。“现在天气不热，工作环境已经算好的了。夏天才是最难熬的时候。不单单要从头到脚全副武装，还得在温度高达50多摄氏度的船舱里焊接，没过多久浑身就湿透了。但我们都习惯了。”唐其沙笑着说。

因为热心，成为平台主播

今年4月份开始，唐其沙每天晚上8时许开始在直播。“之前，我把焊接作品和造船厂工作环境的视频发布到网上，不少同行发来私信请教技术。由于问题实在太多，我就开始直播了。”

以“女焊子沙沙”为名，分享电焊知识、焊接作品以及日常生活。没有游戏美妆，更没有低俗怪异，有的只是朴实工作日常，但散发着满满的正能量。

唐其沙第一次直播就吸引了大批粉丝的围观，其中有和她一样从事焊工行业的。“他们的好奇心很重，总会问我年纪轻轻为什么要做这一行，或者交流一些技术上的问题。和他们的交谈中，我也能知道很多故事。其实，这挺有意思的。”

虽然一天工作下来很累，但在直播中的唐其沙总会打扮得漂漂亮亮，耐心地解答粉丝问题，有时候还会唱几首歌。“巾帼不让须眉！”“女汉子！”“酷酷的！我喜欢！”这些都是粉丝对她的评价。“我在直播上就是说我的工作我的生活，我和我的朋友们一起学习一起讨论。我给他们动力，他们也给了我动力。”经过7个多月的直播，唐其沙已经有了一群忠实粉丝，并把他们叫作朋友。“他们长期收看长期点赞，还说要给我寄特产。我女儿今年5月生日的时候，他们还刷“棒棒糖”这些小礼物祝女儿生日快乐。他们都是我的朋友，对我很认可。我也很感谢他们。”
过平凡生活，却做着不平凡的人

在同事们的眼里，唐其沙是个过平凡生活、做不平凡的人。“别看她瘦，但是她特别能干能吃苦。她干的都是技术活，难度最高、要求最严的焊接任务都是她上，天天回到家都得七八点。”来自河南的付萍和唐其沙在同一个班组，两人认识三年多了，“我没啥文化不会玩手机，但听说她在直播。我也很支持她！”

在唐其沙的同事中，不乏有她的粉丝。“看了她的直播，我觉得挺好的。直播中的她，和私下里一样朴实。现在我一有时间就会看她直播。”同样和唐其沙在造船厂工作五年的刘昌华说。

唐其沙的女儿今年8岁，正在上读小学三年级。每天晚上直播时，女儿会在自己的房间乖乖写作业，写完作业还会给妈妈倒水。“平时我工作忙，经常顾不上女儿，我总觉得有些愧疚。但最近有了不少关于我的报道，她总夸我好厉害。”

在唐其沙直播平台上，有这样一句话：“简单的我简单的生活，虽然每天很忙碌，但很充实开心。我从最小的女焊工做到现在最年轻的女焊工，我和别的女孩不一样，我不能穿漂亮的衣服、不能化妆，这是我的遗憾，但我把最好的年华奉献给了船厂、献给了中国造船事业。”
     （伊伲 雪声）
【金秋十月】

万邦永跃生产高峰月
10月底, “万邦永跃”实现当月顺利交船13艘的佳绩， 随着VLCC“多里娜轮”的进厂，我们迎来了同期在厂5艘VLCC 的繁荣景象，产能记录又一次被刷新，此时此刻我们的船台工段又创新了纪录：12小时连续动船调泊作业10次，实现了VLCC 6艘次位置的调整，完成525米的码头长度靠泊3艘VLCC的挑战，实现150M宽度3档靠船；我们的机电主辅机工段以精湛的技能，按计划管理要求展开着10艘船舶的主辅机同步作业，约2周时间成功承修了840缸径主机大修，整个主机拆的只剩下曲轴和机架，车间的场地整整齐齐摆放着大的工件，工人们正紧张而有序的进行着维修保养；船壳大面积超高压除锈已在我们的超高压团队手里变成现实，实际作业效率稳步提升，为我们的坞修计划奠定了坚实的基础，坞区告别了粉尘，顺应了新时代发展的需求。
（万邦永跃 工程部黄乔）
【信保导航】
中国信保为“走出去”企业“导航”
“总体来看，当前全球国家风险体现出如下特征：一是政治与安全问题复杂多变，大国相互争斗与冲突风险加剧，地缘政治风险依然较高，恐怖主义外溢明显。二是世界经济呈现复苏迹象，但这一态势更多地带有周期性自我调整因素，难以形成经济增长实质性、持续性好转之势。三是主要发达国家主导的货币收缩政策，增加了世界经济增长的不确定性。同时，全球融资环境趋紧，外部融资环境以及资本流向的变化显著提升了部分国家的融资难度和成本，进而对其偿债能力产生影响，经济增长不确定性随之加大。”中国出口信用保险公司日前在北京发布的2017年《国家风险分析报告》从政治风险、经济风险、商业环境风险和法律风险四个维度，深度分析了49个与我国经贸往来密切的重点国别和51个国际产能合作重点国别的国家风险，并给出相关政策建议。
据记者了解，这已是中国信保连续第13年发布该《报告》，不仅向社会展示了中国信保专业化的国家风险研究和管理能力，也为国家推动新一轮高水平对外开放贡献了智慧和力量，体现了中国信保的责任担当。

“经过多年的培育和积累，《国家风险分析报告》等系列研究成果正走向成熟和完善，”中国信保监事长周立群表示，“作为我国唯一的政策性保险机构，国家战略指向哪里，中国信保的支持就落到哪里。中国信保将坚持用‘中国视角’为我国的国际贸易与海外投资提供‘风险认知’和‘风险标准’，做好‘走出去’企业的‘导航仪’。”

全球国家风险轻微上升

中国信保同期发布了2017年全球192个国家（地区）的国家风险评级和主权信用风险评级，并通过全球风险地图和全球风险地球仪形象地展示评级结果。总体来看，2016年下半年以来，全球国家风险整体水平并没有随着世界经济增速的加快而有所下降，反而呈现轻微上升态势。

2017年，全球国家风险评级调升、风险下降的国家有7个，评级调降、风险上升的国家有8个，风险水平处于中等及以上（国家风险评级为5级及以下）的国家共有146个。

近年来，因主权债务违约给投资者造成巨大损失的风险事件时有发生。因此，对于需要东道国政府作为主权借款人或提供主权信用担保的大型项目来说，主权信用评级具有与国家风险评级同样重要的指导意义。

2017年，主权信用风险评级调升、风险下降的国家有10个，评级调降、风险上升的国家有14个。风险评级在投资级（BBB级）以下的国家有126个，意味着这些国家的主权债务可持续性相对较差。

展望全球国家风险前景

从2017年国家风险和主权信用风险展望情况来看，国家风险展望为“正面”的国家有13个，“负面”的有19个，“稳定”的有160个；主权信用风险评级展望为“正面”的国家有26个，“负面”的有22个，“稳定”的有144个。

未来，全球国家风险水平仍将处于高位，2016年下半年以来，世界政治和经济运行中出现的积极因素尚不足以使整体国家风险显著下降。特别是从中期来看，发达国家、新兴及发展中国家面临的政治和经济风险都可能有所增加。

中国信保报告揭示，政治与社会安全风险仍将在未来显著影响世界政治经济形势，并持续凸显突发性和多变性特征；政策变动风险值得高度关注，主要体现在英国“脱欧”进程、意大利等国大选、焦点国家重大政治事件、美国财政政策与对外贸易政策、主要大国和新兴市场国家“内向型”宏观调控政策等因素对本国以及周边国家的直接和间接影响；世界经济可能难以保持持续复苏态势，波动性和下行压力依然较大，达到乃至超过金融危机爆发前的增长水平需要更长时间；贸易保护主义将在很大程度上阻碍国际贸易的复苏势头，降低世界经济增长速度，并使得我国在国际贸易中遭受更大的困难。

政策性信保覆盖面进一步扩大

据统计，今年前9个月中国信保的政策性信用保险覆盖面进一步扩大，对出口和海外投资的承保金额达3559.3亿美元，同比增长12.7%。其中，在北美地区的承保金额为397.8亿美元,同比下降0.5%，主要集中在一般贸易出口、化工、加工制造业、新兴服务业等领域；在欧洲地区的承保金额为438亿美元，同比增长9%，主要集中在一般贸易出口、海工船舶、电站、电信、轨道交通、生产线设备以及路桥建设等基础设施建设行业；在亚洲地区的承保金额为1149.5亿美元，同比增长5.8%，主要集中在一般贸易出口、船舶、电信以及电站和生产线类项目；在非洲地区的承保金额为275.9亿美元，同比增长51.9%，以道路、轨道交通、电站等基础设施建设为主；在拉美地区的承保金额为169.6亿美元，同比下降0.9%，主要集中在信息技术、家电与消费电子，以及油气矿产、基础设施、制造业等各类型项目。

成立近16年来，中国信保已累计支持国内外贸易和投资3.3万亿美元，为近11万家企业提供过出口信用保险服务，累计支付赔款103.3亿美元，带动240余家银行为出口企业融资近3万亿元，累计支持海外工程承包和大型成套设备出口1595.1亿美元，支持企业海外投资2564.2亿美元，一大批中国信保承保的国际产能和装备制造项目在海外落地生根。

必须注意的是，“一带一路”并非一片坦途，地缘政治和信用风险给中国企业参与“一带一路”建设带来极大挑战。为此，中国信保主动引导企业利用国家信用资源，充分发挥政策性信用保险风险管理、支持融资、开拓市场等方面的功能，积极为“一带一路”建设抵御风险、保驾护航。自2013年至今年9月，中国信保支持我国企业面向沿线国家出口和投资5098.5亿美元，累计支付赔款达18.5亿美元，承保了中亚天然气管道项目、约旦阿塔拉特燃油页岩电厂项目、巴基斯坦萨希瓦尔燃煤电站项目等一批具有示范意义的项目，涉及交通运输、石油装备、电力工程、房屋建设、通信设备等多个领域，有效推进了我国与“一带一路”沿线国家的设施联通、贸易畅通和资金融通。

当前，世界经济仍处于深度调整变化之中，不稳定不确定因素较多。中国信保有关负责人表示，将继续发挥在服务实体经济、防控信用风险方面的专业特长，为政府部门和企业的相关决策提供参考，帮助市场主体规避宏观风险和系统性风险。
  （国际商报 秦志刚）

【名人逸闻】
真品与赝品
毕加索成名以后，其画作在市场真假难辨。有一天，一位画商专找毕加索鉴定其作品真伪，每取出一张，毕加索就会轻蔑否认。当他拿出一幅确凿无疑的真迹时，老毕仍摇头撇嘴，不屑地断定是“冒牌货”。画商急了，叫喊道：“这幅画是您不久前亲笔画的，当时我在场亲眼所见！”毕加索却自嘲地耸耸肩说：“我自己有时也画‘冒牌货’。”

这段逸闻告诉我们，真品不仅是要真人亲手所为，还要不缺真人的匠心与用心，即精神质地的本真。如果无所用心，应付了事，大师也难免失手，也难免生产残次品。所以说此类真品与赝品难分伯仲，甚至还不如赝品。

（王 樽）
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